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Il viaggioGraficheMercurio :
la primaazienda

al mondo a usare
la correzionecromaticaonline

Librinobili e volantini
,

nellastampa l

'

oro di Angri
Fabio Jouakim
INVIATO

ANGRI . « Chinun tenecuraggio nunsecocca
cu

'

e
femmenebelle »

. Nella frasedel
capostipite

Salvatore
,

rievocata dalfiglioDiodato
Mercurio

,

66anni
,

amministratore delegato
dellaGrafiche Mercurio

,

c' è tutta la filosofia
della famiglia . E

la storia di un' impresa nata
negli anniSessanta in unaminuscola
tipografia di viaRaiola adAngri ,

cresciuta
stampando in offsetperaltritipografi le cornici dei
manifestini di lutto e arrivata a unostabilimento
nell '

area industrialedadiecimila metri
quadri e 70dipendenti ,

a furia di cercare - con il

coraggio di chimirasempre al meglio ,

alias le

femminebelle - e anticipare l

' innovazione
tecnologica che

ti avvantaggiasulmercato .

Fino a
lanciareunanovitàadottataper la prima

volta nelmondoqui ,

nelcuoredell '

agro
nocerinosamese

,

a
duepassidaicampi coltivati

e

dalleindustrie conserviere
,

il polmone
economico dell '

area.
LeGraficheMercuriosono la prima

azienda sulpianeta a usare il sistema« QuadTech »

,

che interviene nellacorrezione cromatica on
line . In pratica ,

il continuodialogo trastampa
e prestampaconsente di ottenere in modo

costante la stessaqualità
cromatica

,

senza
variazionidauna tiratura
all ' altradellostesso

progetto .
Cosìsipu?

stampare in conformità ai rigidi
standard Iso
intemazionali e riprodurrealla
perfezione le provedei
clienti . « Prima eracomeper
le mattonelle - racconta
sorridendoDiodato - se
nonsonodellastessa
infornatanonsonomai

ugualitra loro».11sistemaprecedente di

regolazionedelcoloremisuravasolo la densità :

oggi ,

invece
, grazie a unaserie di controlli di

qualitàmoltocomplessi (è

la settima azienda
in Italiaadavere la certificazione Fograche
garantisce la perenneconformitàdegli
stampati allaprova colore

)

verificacurve di colori e

coerenza cromatica
,

cheprimaerano
controllati manualmente . 11colorevienemisurato
appenastampato e i dativengono trasmessi
al software in prestampa : così le deviazioni
dallecondizionistandardvengono

identificate autonomamente.
All ' entratadegliuffici

c' è ancora una
macchinaEmilKahledeglianniCinquanta ,

usata
dapapàSalvatore

.
Il rullovenivaazionato a

pedale , propriocomefacevanoTot?
,

Peppino e Giacomo Furia ne « Labandadegli
onesti » perstampare i soldi falsi

(

maconclichè e

carta veri :
i
soldidella dependance... )

.
Veden

Lasvolta
L

' incontro
decisivo
con la grande
distribuzione

L

'

orgoglio
deivolumi
per lo Stato

Lefasi

Dallaprestampa
all '

imballaggio

Fratelli GerardoMercurio
.

In

Mercurio
,

l

' addell ' azienda

Leprove
Nell ' areaprestampaarrivano
i filedeiclienti :

al plotter
le prime indicazionisullavoro

altoDiodato

Lacuriosità

LacartariciclataarrivadallaScandinavia
Il lungopercorso della
stampa iniziacon l

' arrivo
dellacarta e deicolori
allostabilimento . La
prima ,

se
è

di

qualitàusataperlibri
,

pubblicazioni importanti ,

cataloghi - proviene dalla
cellulosa

e
arriva

dall ' Italia
,

dalle famose
cartiereBurgo . La
grandedistribuzione

,

ad
esempio ,

usacarta
riciclata : arrivada
Svezia

,

Finlandia
,

Il taglio
Il dispositivodell ' autotrim

« Pianosoffiante »

,

conundito
si spostanomigliaia di fogli

Germania
,

Svizzera . Le
cisterne di colori
arrivanodaMonaco di

Baviera . Il primo
passaggio è quellodai
fileall ' areaprestampa ,

dovevengono effettuate
le provecolorialla
stampante e

al plotter.
Poi al Ctp ( computeron
plate)

si trasferisce il

tuttosullalastrachefarà
damatriceper la stampa ,

girandocontroun
cilindro di caucciù

Dallapiccolatipografia a unostabilimento
dadiecimilametriquadri e settantadipendenti

(

antiusura
)

. Labobina di

cartaverràimpressa in

« bianca e volta »

,

cioèda
entrambi i lati . In unformo
lungo13metri si

asciugano le copie
(

60mila l

' ora
)

, poi si

Milano
,

con l

' eccesso di

cartaaspirato e
avviato

al riciclo . Se il cliente
vuolecolorimoltovividi

,

la vemice è passata ai

raggiultravioletti . Infine
ci sonopiegatura e

imballo.

Lavelocità
Il fornoasciuga60milacopie l

' ora
in ventiquattroore si stampano
unmilione e mezzo di fascicoli

Salerno 45

dola
,

si capisce lo sforzofattoperfarnascere e

poicrescerequestacreatura . L

' idea di

provarea essere i migliorinacquedaglisgarbi di un
concorrente piùpotente neiconfronti di

Salvatore
,

che il padresubìdicendopoi ai figli :

«
In futuroandate piùlontano di lui »

.
E così

,

dopouninizio in conto terzi
,

la svoltaarriva
comprandomacchinesemprepiùmoderne.
E soprattutto con l

' incontro con la grande
distribuzione

. Eranoglianni ' 80
,

i supermercati
iniziavanoalloraadassociarsi

,

a
fare rete

comesi direbbeoggi . DaiMercuriovolevano
deivolantini complessi ,

dovesivedessero
bene le immagini .

« Mifacevanoperderetanto
tempo - ricordaDiodato - Erosempretentato

di farliandarevia . Menomalechemio
fratello Gerardohaascoltato loro

,

nonme »
. Grazie

a quell
' incontro

,

la stampadei « volantoni »

grandeformato -perlaGdo
o

di etichetteperi
prodotticonservieri è

diventata
praticamente il corebusiness aziendale

. Con la nuova
rotativacommerciale

a 48pagine si riesce a

stampareunmilione di copie di fascicoli
in 24

ore
, giàprontiperesserespediti . In generegli

ordinideigrandimarchi si aggiranosuitre
milioni e mezzo di copie . Tragliordinipiù
singolari , quellodeimodelli 730pertutti i

Comuni italiani : 96pagine in quattromilioni e

mezzodi copie . 111avoro
c' è

,

anche se di fronte
allacrisicheattanaglia la

stampa e
allenuove

tecnologie si sta
progettando di spostarsi verso
packaging e stampa
digitale . Ma intanto si

formano
,

casounicodaqueste
parti e in assenza di

scuoleprofessionali di arti
grafiche ,

trediciragazzi
di unistituto tecnico di

Giugliano . Dopo il

diploma
,

sono al secondomesedi tirocinio.
Così il tessuto imprenditoriale dellazona

di Angrihafattodiventarepiùgrandi i

pionieridellagrafica .
Accettandotanti lavoricon

umiltà
,

« perchéveniamodallagavetta »

. Ma
che a fiancodelleetichette per i fagioli o per i

pomodoricheandrannonelRegnoUnito e in

Grecia
,

hannoimportanti quote di mercato
nellastampa di cataloghi di qualità ,

di moda
perimportanti griffes ,

mobilifici e aziende
turistiche . E poi l

'

orgoglio di famiglia : i libriper
il PoligraficodelloStato

, grazie a unospeciale
dispositivo (

« Starfoil »

) ,

checonsente la

stampa
conunalamina di oro a

freddo
. « Uomini e

monetenell ' Italiaunita»

e primaancora « La
Lirasiamonoi »

, giuntaallaterzaedizione
,

entrambiper la societàEditalia
.

Il fioreall '

occhiello di unlungopercorso . « Andatomolto
al di là deisogni » chiosaDiodato.

L

' occasione
Il lavoro
nonmanca
qui si stanno
formando
tredici

diplomati
di Giugliano
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I raggi
Se si desiderano colorivividi

la vernicedelleetichette
vienepassataagliultravioletti
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